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Oferta sponsoringu ogdlnopolskiej konferencji
,Internet w badaniach”

Proponujemy Panstwu udziat w sponsoringu ogdlnopolskiej konferencji ,Internet w
badaniach”, ktéra odbedzie sie w dniu 6 marca 2009 roku w salach konferencyjnych Cuprum
Novum we Wroctawiu. Jest to pierwsza w Polsce konferencja poswiecona temu zagadnieniu.

Podstawowe cele

Tematyka badan przeprowadzanych zaréwno w internecie, jak i za jego posrednictwem ciagle jest
stosunkowo nowa i przysparza wielu problemdw. Réwnoczesnie zadne rzetelne badanie dotyczace
jakiejkolwiek grupy spotecznej nie moze oby¢ sie bez analizy jej zachowan w sieci. Zapotrzebowanie
na wiarygodne badania przeprowadzane z wykorzystaniem Internetu nieustannie ro$nie.
Jednoczesnie jednak nie powstata dotychczas zadna inicjatywa umozliwiajgca pozyskanie wiedzy na
ten temat oraz wymiane doswiadczen praktykéw.

W ciggu jednego dnia bedzie mozna wzig¢ udziat w cyklu warsztatow oraz wystucha¢ wyktadow
prowadzonych przez specjalistow z réznych dziedzin. Zaproszeni eksperci wprowadzg uczestnikéw
konferencji w tematyke badan jakosciowych i ilosSciowych w Internecie, analizy i wykorzystania
wynikéw tych badan w budowaniu serwisow i zarzgdzaniu spoteczno$ciami.

Uczestnikom konferencji gwarantujemy pozyskanie wiedzy oraz nawigzanie kontaktéw biznesowych,
ktore bedg procentowaty przez wiele miesiecy.

Uczestnicy konferencji

Uczestnicy konferencji to przede wszystkim:

* przedstawiciele doméw medialnych,

* przedstawiciele agencji i sieci reklamowych,
° reprezentanci agencji interaktywnych,

e pracownicy instytucji finansowych,

* badacze opinii publicznej,

e dziennikarze,

e adepci nauk spotecznych.
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Promocja konferencji

Organizatorzy konferencji ,Internet w badaniach” stawiajg na szeroko zakrojong promocje
wydarzenia. Przy promocji konferencji opierajg sie na doswiadczeniach zdobytych przy
organizowaniu spotkan GrilllT oraz BarCamp 7.1. Zapewniajg:

* Informacje o konferencji w portalach branzowych, serwisach spotecznosciowych oraz
na blogach.

* Rozestanie newsletterow zapraszajgcych na konferencje.

* Rozestanie zaproszen imiennych dla VIPéw.

*  Przygotowanie materiatéw wideo w trakcie konferenciji.

*  Przygotowanie materiatéw konferencyjnych.

* Opracowanie publikacji pokonferencyjne;j.

°  Promocje wydarzenia innymi kanatami.

Program

Zaproszeni prelegenci podzielg sie z uczestnikami konferencji swojg wiedzg z nastepujgcych
obszarow:

* etnografia wirtualna,

* eyetracking,

e clicktracking,

e ankiety i wywiady przeprowadzane za posrednictwem Internetu,
*  badania uzytecznosci,

e analiza tworzenia wiezi przez internautéw.

Konferencja podzielona zostata na cze$é warsztatowg i wyktadowa. Bedg sie one odbywaty
rownolegle.

9.00 — 9.30 Rejestracja uczestnikow
9.30 - 9.45 Otwarcie konferenciji
Cze$¢ wyktadowa

Blok 1 Badania panelowe

9.45 —10.30 Wszystko, co trzeba wiedzie¢ o badaniach panelowych, Marcin Piwowarczyk, IMAS
International

10.30 — 11.15 Badanie panelowe internautow w stuzbie rynku i biznesu, przedstawiciel PBI

11.15 - 11.40 Dyskusja
11.40 - 12.00 Przerwa kawowa
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Blok 2 Badania w Swiecie 2.0

12.00 — 12.45 Zycie 2.0 = badania 2.0, Krzysztof Chomicki, Gemius SA
12.45 — 13.30 How to study youngsters online, Katetina Gillarova, Idealisti
13.30 — 13.50 Dyskusja

13.50 - 15.00 Lunch

Blok3 Zbadac¢ niemierzalne
15.00 — 15.45 Social Media - kiedy trudno uwierzy¢ wtasnym oczom, Janusz Bujko, Pentor

15.45 — 16.30 Jakos¢ wiezi w sieci. Jak zmierzy¢, jak dotrzec, jak zatrzymad, Ireneusz Dworzyniski,
Internet Designers

16.30 — 16.50 Dyskusja
16.50 - 17.10 Przerwa kawowa

Blok 4 Badania w praktyce

17.10 — 17.55 Internetowe sieci spoteczne: Badanie rzeczywistych zachowan i relacji na polskich
przyktadach, dr Jan Zajac, Uniwersytet Warszawski, Wydziat Psychologii, Smartnet Research &
Solutions

17.55 — 18.40 Jak skutecznie wykorzystac¢ badania w procesie projektowania serwisow internetowych,
Tomasz Karwatka, Ideacto

18. 40 — 19.00 Dyskusja
19.00 — 19.15 Zakonczenie czesci oficjalnej konferencji

19.30 - ... Networking w klubie ,Wtodkowica 21"

Czesc¢ warsztatowa

9.45 — 11.40 Internet - Ludzie - Umysty, Marek Kasperski, ThinkLab.pl

11.40 - 12.00 Przerwa kawowa

12.00 — 13.50 Wszystko to, czego mozemy sie dowiedzie¢ z Google, Radostaw Zaleski, Agora S.A.
13.50 —15.00 Lunch

15.00 — 16.50 Prawdy i mity o eyetrackingu, Hubert Anyzewski i Agata Pasikowska, UselLab

16.50 - 17.10 Przerwa kawowa

17.10 — 19.00 Wstep do Analizy Sieci Spotecznych: teoria, praktyka, narzedzia i zastosowania, Mariusz
Karbowski, Biznes Social Network Analysis, Gemius SA i Marcin Nagraba, Biznes Social Network
Analysis

Organizatorzy zapewniajq sobie mozliwos¢ zmian w programie
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Oferta sponsoringu konferencji ,,Internet w badaniach”

Swiadczenia Sponsor Sponsor Sponsor
Platynowy | Ztoty Srebrny

Dostepne pakiety 1 4 Bez ograniczen

Bezptatne uczestnictwo przedstawicieli 3 osoby 2 osoby 1 osoba

Sponsora

Znizka 50% dla dodatkowych 2 osoby 1 osoba brak

reprezentantdw Sponsora

Odczytanie nazwy Sponsora na Tak Tak Tak

konferencji

Dotaczenie materiatu reklamowego do Tak Tak Tak

materiatéw konferencyjnych

Banery reklamowe w miejscu 2 sztuki 1 sztuka -

konferencji

Informacja o Sponsorze na stronie Tak Tak Tak

konferencji

Logo Sponsora na stronie konferencji Tak Tak Tak

Zamieszczenie logo firmy na ekranach Tak Tak Tak

promocyjnych

Powierzchnia pod stolik promocyjny Tak Tak -

Koszt netto (+22% VAT) 3500 2 000 1 000

Mozliwe sq rowniez inne formy sponsoringu — firmy zainteresowane wystawieniem stolika promocyjnego,
dotgczeniem materiatow reklamowych do materiatow konferencyjnych etc. proszone sq o indywidualny kontakt.

Kontakt z organizatorami

Konferencja ,Internet w badaniach” organizowana jest przez Biznes 2.0 (www.biznes20.pl).
Osoba do kontaktu ze Sponsorami:

Marta Klimowicz
mklimowicz@biznes20.pl

509 153 272




