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Oferta sponsoringu ogdlnopolskiej konferencji
yInnowacyjnos¢ w biznesie”

Proponujemy Panstwu udziat w sponsoringu ogodlnopolskiej konferencji ,Innowacyjnosé¢ w
biznesie”, ktéra odbedzie sie w dniu 29 maja 2009 roku w salach konferencyjnych Cuprum
Novum we Wroctawiu. Konferencja zostata objeta oficjalnym patronatem Europejskiego Roku
Kreatywnosci i Innowacgji.
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Konferencja ,Innowacyjno$¢ w biznesie” jest pierwszg ogolnopolskg inicjatywg o takim
charakterze. Skierowana do szerokiego grona odbiorcéw, pobudza¢ ma ich do innowacyjnego
dziatania bez koncentrowania sie na okreslonej branzy. Brak zawezenia grupy odbiorcéw
konferencji sprawia, ze jest ona doskonatg okazjg do wymiany doswiadczen i wiedzy, a takze
inspiruje do innowacyjnych dziatan. Problematyka wyktadow i warsztatéw skupiona jest na
pobudzeniu innowacyjnosci oraz jej praktycznych zastosowaniach w nowoczesnym biznesie.

Innowacyjnos$é, obok kreatywnosci, to obecnie jeden z kluczowych elementdw nowoczesnego
przedsiebiorstwa. Firmy coraz czesSciej podkreslajg innowacyjnos$¢ wprowadzanych przez siebie
rozwigzan, nie chcgc by¢ postrzegane jako przedsiebiorstwa podatne na kryzys gospodarczy i
nierozwojowe. Obecnos$¢ w gronie Sponsorow konferencji poswieconej tej wtasnie tematyce,
sprawig, ze Paristwa firma postrzegana bedzie jako lider innowacyjnosci.

Podstawowe cele

Konferencja "Innowacyjnos¢ w biznesie" jest przedsiewzieciem skupiajgcym sie na
propagowaniu idei innowacyjnosci. Bez wzgledu na branze to wtasnie innowacyjnosé staje sie
dzisiaj jednym z najwazniejszych podstaw nowoczesnych biznesédw. Konferencja stanowi forum
wymiany wiedzy doswiadczonych praktykow, treneréw biznesu, wtascicieli firm oraz wszystkich
0s0b zainteresowanych pobudzaniem innowacyjnosci w swoich dziataniach.

Przygotowane prezentacje oraz warsztaty sktoni¢ majg uczestnikdw konferencji do wiekszej
innowacyjnosci dziatan oraz aktywnego dzielenia sie wiedzg. Konferencja "Innowacyjnos¢ w
biznesie" stuzy réwniez integracji réznych srodowisk biznesowych, co takze przyczynia sie do
powiekszenia innowacyjnosci ich wspolnych dziatan.
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Uczestnicy konferenc;ji

Konferencja ,Innowacyjno$¢ w biznesie” skierowana jest do kadry zarzadzajgcej oraz
menadzeréw najwyzszego szczebla, bez wzgledu na branze, w jakiej dziatajg. Udziat w niej
powinien zainteresowac rowniez:

* lideréw biznesu,

e kierownikdw i menadzeréw odpowiedzialnych za kierowanie zespotami, komadrkami
badawczo-rozwojowymi,

* o0soby zawodowo zajmujace sie zarzgdzaniem organizacjg i projektami,

e przedstawicieli sektora MSP.

Tematyka wyktadow oraz warsztatow interesujgca bedzie dla przedstawicieli wszystkich branz,
poszukujgcych nowych drég rozwoju z zastosowaniem innowacyjnych pomystow i
wykorzystaniem nisz. Taka strategia jest szczegdlnie istotna w czasach spowolnienia
gospodarczego.

Promocja konferencji

Organizatorzy konferencji ,,Innowacyjnos¢ w biznesie” stawiajg na szeroko zakrojong promocje
wydarzenia. Przy promocji konferencji opierajg sie na doswiadczeniach zdobytych przy
organizowaniu wczesniejszych konferencji branzowych oraz nieformalnych spotkan BarCamp
7.1. Zapewniaja:

* Informacje o konferencji w portalach branzowych, serwisach spotecznosciowych oraz na
blogach.

e Rozestanie newsletteréw zapraszajgcych na konferencje.

* Rozestanie zaproszen imiennych dla VIP6w.

* Przygotowanie materiatéw wideo w trakcie konferencji.

* Przygotowanie materiatéw konferencyjnych.

e Opracowanie publikacji pokonferencyjnej.

*  Promocje wydarzenia innymi kanatami.
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Partnerzy Merytoryczni

Partnerami Merytorycznymi konferencji sg: eksperci od innowacyjnosci Innovatika oraz Divante,
specjalisci od tworzenia prostych w uzyciu produktéow biznesowych. Ich udziat w tym przedsiewzieciu
jest gwarancja wysokiego poziomu wyktadéw oraz warsztatéw.

INNOVATIKA

THINKDOM OF BUSINESS INNOVATORS dlvante

Program

Zaproszeni prelegenci podzielg sie z uczestnikami konferencji swojg wiedzg z nastepujacych
obszardw:

* Pobudzanie innowacyjnosci w pracy zespotowej i indywidualnej.

e Badania innowacyjnosci w firmach i praktyczne zastosowanie wynikow analiz.

e Zastosowanie innowacyjnych praktyk do lepszego rozumienia potrzeb klientow.
* Innowacyjne angazowanie klientéw w tworzenie produktu.

* Tworzenie nowych pomystéw biznesowych.

e Tworzenie miejsca pracy pobudzajgcego kreatywnos¢ i innowacyjnosc.

Konferencja sktada sie z czterech podstawowych czesci:
1. wyktady w formie prezentacji;
2. panel dyskusyjny;
3. praca grupowa w systemie open space;
4. warsztaty.

Ze wzgledu na specyfike tematu, organizatorzy zdecydowali o wykorzystaniu
niekonwencjonalnych sposobéw pobudzania kreatywnosci w pracy zespotowej. Dlatego tez
zrezygnowano z rozbudowanej czesci wyktadowej na rzecz open space i nieformalnych rozmoéw
kuluarowych. Z doswiadczenia wynika, ze wtasnie te dwie czesci dajg najwieksze efekty w
postaci kontaktoéw oraz innowacyjnych rozwigzan wyzwan biznesowych.
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Szczegdotowy program konferencji*:

08.30-09.00
09.00-09.10

09.10-09.40

09.40-10.20

10.20-10.30

10.30-10.40

10.40-11.10

11.10-11.40

11.40-11.50
11.50-12.00

12.00-12.30
12.30-13.00
13.00-13.45

13.45-16.45

16.45-17.00
17.00-19.30

19.30-19.40
20.00-...

Rejestracja uczestnikow, kawa
Otwarcie konferencji

CZESC WYKtADOWA
Innowacje w miejscu pracy - rutyna czy wyzwanie?
Arkadiusz Lupierz (Faurecia)
Potrzeby, pomysty, prototypy - skuteczne wykorzystanie wiedzy klientéw do rozwoju firmy
Kuba Karlinski i Tomasz Rudolf (Innovatika)
Dyskusja
Przerwa kawowa
Innowacje w marketingu. Jak rozkocha¢ konsumentéw i uczyni¢ swojg marke trendy?
Dawid Trzeciak (ADV.pl, Guerrilla-marketing.pl)
Analiza sieci relacji spotecznych - w poszukiwaniu potencjalnych innowatoréw i nosnikéw wiedzy
Konrad Subda, Episteme
Dyskusja
Przerwa kawowa

DYSKUSIJE
Open Space
Panel dyskusyjny
Przerwa lunchowa
CZESC WARSZTATOWA

Jak stworzy¢ srodowisko wspierajgce kreatywnos¢ w firmie?

Agnieszka Dryzek (Innovation Way) i Michat Semczyszyn (Divante)

Przerwa kawowa

Interaktywny warsztat BOS — w oparciu o koncepcje strategii btekitnego oceanu
Kuba Karlinski i Tomasz Rudolf (Innovatika)

Zamkniecie oficjalnej czesci konferencji

Nieoficjalne rozmowy kuluarowe w klubie

*Program moze ulec zmianie z przyczyn niezaleznych od organizatorow.
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Oferta sponsoringu konferencji ,Innowacyjnos¢ w

biznesie”

Swiadczenia Sponsor Platynowy Sponsor Ztoty | Sponsor Srebrny
Dostepne pakiety 1 4 Bez ograniczen
Bezptatne uczestnictwo przedstawicieli Sponsora 3 osoby 2 osoby 1 osoba
Znizka 50% dla dodatkowych reprezentantow 2 osoby 1 osoba -
Sponsora

Uczestnictwo przedstawiciela Sponsora w panelu Tak Tak -
dyskusyjnym

Odczytanie nazwy Sponsora na konferencji Tak Tak Tak
Dotaczenie materiatu reklamowego do Tak Tak Tak
materiatow konferencyjnych

Banery reklamowe w miejscu konferencji 2 sztuki 1 sztuka -
Informacja o Sponsorze na stronie konferencji Tak Tak Tak

Logo Sponsora na stronie konferencji Tak Tak Tak

Logo Sponsora w materiatach wideo Tak Tak -
Zamieszczenie logo Sponsora na ekranach Tak Tak Tak
promocyjnych

Powierzchnia pod stolik promocyjny Tak Tak -

Koszt netto (+22% VAT) 4 000 2 500 1500

Mo:zliwe sq rowniez inne formy sponsoringu — firmy zainteresowane wystawieniem stolika promocyjnego,
dotgczeniem materiatéw reklamowych do materiatow konferencyjnych etc. proszone sq o indywidualny kontakt.

Kontakt z organizatorami

Konferencja ,,Innowacyjnos¢ w biznesie” organizowana jest przez Biznes 2.0 (www.biznes20.pl).
Osoba do kontaktu ze Sponsorami:

Marta Klimowicz
mklimowicz@biznes20.pl

509 153 272




